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Tourisme Petite-Rivière-Saint-François dévoile sa nouvelle image de 
marque 

Petite-Rivière-Saint-François, 28 janvier 2026 

Une nouvelle ère s’ouvre pour Tourisme Petite-Rivière-Saint-François. À la suite d’une 
année 2025 marquante, soulignée par les célébrations du 350ᵉ anniversaire de la 
municipalité, l’organisation franchit une étape importante en dévoilant une nouvelle image de 
marque, tournée résolument vers l’avenir. 

Ce moment charnière, profondément ancré dans l’histoire du village, s’est imposé comme 
une occasion naturelle de renouveler l’identité visuelle de la destination, tout en respectant 
l’héritage qui fait la richesse de Petite-Rivière-Saint-François. 

La nouvelle image de marque se décline à travers un logo modernisé, une palette de 
couleurs inspirée du territoire et des éléments graphiques évocateurs de l’énergie, de 
l’authenticité et de la beauté du milieu. Chaque composante a été soigneusement pensée 
afin d’offrir une expérience visuelle cohérente, chaleureuse et fidèle à l’esprit de la 
destination. 

Cette actualisation est le fruit d’une démarche longue et rigoureuse, menée dans le but de 
refléter avec justesse l’identité unique de Petite-Rivière-Saint-François. Pour mener à bien 
ce projet, Tourisme Petite-Rivière a collaboré étroitement avec ses partenaires 
professionnels, Studio Arbore et Vitamine B Marketing , dont l’expertise a contribué à 
traduire visuellement l’âme du territoire. 

« Nous sommes vraiment très fiers du travail réalisé par l’équipe de notre association et ses 
partenaires. Cette actualisation de l’image témoigne de l’identité riche, attractive et 
authentique de notre destination. Petite-Rivière-Saint-François a beaucoup à offrir, et 
Tourisme Petite-Rivière est là pour contribuer à son rayonnement », souligne Guillaume 
Néron, administrateur de l’Association touristique, économique et culturelle de 
Petite-Rivière-Saint-François et responsable des communications. 

Porté par l’Association touristique, économique et culturelle de 
Petite-Rivière-Saint-François (ATEC), Tourisme Petite-Rivière poursuit ainsi sa mission de 
mise en valeur de la destination, en favorisant un développement touristique harmonieux, 
enraciné dans la communauté et orienté vers l’avenir. 

La nouvelle image de marque est à découvrir dès maintenant au​
  www.tourismepetiteriviere.org 
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Pour toute questions ou informations : Guillaume Néron, administrateur 
responsable des communications: 581.993.6688 
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